REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIE! PROMOTIONALE
»Cu Kinder, Craciunul este plin de magie!"
Campanie promotionala pentru consumatori |
Pericada campaniei: 28, 29, 30 nﬁiambrie si 12, 13, 14, 18, 20 5i 21 decembrie 2025 |

SECTIUNEA 1. ORGANIZATORUL CAMPANIEI .PHQMQTIDNAI-E

{1} Campania promotionala «Cu Kinder, Craciunul este plin de magiel”, denumita in continuare
»Campania”, este organizata si desfasurata de societatea FERRERO ROMANIA S.R.L., cu sediul in Strada
Barbu Vacarescu nr, 201, Globalworth Tower, etaj 12, sectorul 2, Bucuresti, inregistrata la Registrul
Comertului cu nr, 12006007003406, CUI 18621132, atribut fiscal RO, telefon 021 528 22 00, fax 021 528
22 10 (denumita in continuare ,Organizatorul” sau , FERRERO ROMANIA").

(2) Campania este organizata de FERRERO ROMANIA prin intermediul agentiei SMARTPOINT
CONSULTING S.R.L., cu sediul in Bd. Splaiul Unirii nr. 33, bl. M4, sc. 1, et. 4, ap. 18, Bucuresti, Romania,
ihreaistr.ata la Registrul Comertului i:u nr. 11005003792406, CUI 17280596, atribut fiscal RO, telefon 031
805 3911, fax 031 805 3913, denumita in continuare ,Agentia Smartpoint” sau , Agentia”.

{3) Campania se va derula conform prevederilor prezentului regulament oficial, pe care participantii la
aceasta Campanie au obligatia sa il respecte (denumit in continuare ,Regulament Oficial”).

SECTIUNEA 2. TEMEIUL LEGAL

(1) Campania este organizata in conformitate cu prevederile Ordonantei Guvernului nr. 99/2000 privind
comercializarea produselor si serviciilor pe piata.

SECTIUNEA 3. LOCUL DE DESFASURARE S| DURATA CAMPANIE! PROMOTIONALE

fl) Campania éste organizata si se desfasoara pe teritoriul Romaniei, in magazinele special seiéctate de
Organizator din retelele de magazine Mega Image, Kaufland si Carrefour de pe teritoriul Romaniei,
mentionate expres in Regulamentul Oficial (denumite in continuare individual , Locatia Participanta” si
colectiv ,Locatiile Participante”), in conformitate cu programul de functionare al Locatiilor Participante,
afisat in fiecare Locatie Participanta in parte, si cu respectarea prevederilor prezentului Reguiament

Oficial. Lista tuturor Locatiilor Participante, precum si zilele si intervalele orare din perioada Campaniei
aplicabile fiecarei Locatii Participante in parte se regasesc mai jos:
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{2) Campania se va desfasura in zilele 28, 29, 30 noiembrie, 12, 13, 14, 19, 20 si 21 decembrie 2025

(denumite in continuare “Perioada Campaniei), exclusiv in zilele

fiecarei Locatii Participante in parte.

din Perioada Campaniei aplicabile

1

(3) Perioada de activare a promoterilor in fiecare dintre Locatiile Participante, in cadrul zilelor mentionate, -
se incadreaza strict in intervalul orar mentionat in dreptul fiecarei Locatii Participante in parte.

{4) Organizatqrul isi rezerva dreptul de a modifica Perioada Campaniei, pe parcursul derularii acesteia,

inclusiv orarul promoterilor, dupa anuntarea in mod public a acestei modificari,

din Sectiunea 4 de mai jos.

SECTIUNEA 4. REGULAMENTUL OFiCiAL

(1) Prin participarea la aceasta Campanie p‘articipaintii sunt de ‘acord sa respecte si sa

tuturor prévederi!ur,' termenilor si conditiilor prezentului Regulament Oficial.

(2) Regulamentul Campaniei este intocmit si va fi facut
in mod gratuit oricarui solicitant, in oricare dintre urm

- accesand site»ul,www.k_i_,nder.cnm (sau www.kinder.com/ro/ro
sectiunea dedicata Campaniei, accesibil

Campaniei”);

- Ia standul Kinder special amenajat dupa linia caselor de marcat, in Locatiile Participante;
- trimitand o solicitare scrisa adresata catre Ferrero Romania S.R.L.,
Vacarescu nr, 201, Globalworth Tower, et. 12, sector 2, Bucuresti,

(3) Potrivit deciziei Organizatorului Campania poate fi mediatizata

conform prevederilor

se conformeze

public conform legislatiei aplicabile, fiind disponibil
atoarele modalitati:

in cazul IP-urilor din afara Romaniei), !
si de pe mobil sau tableta, {denumit in continuare ,Site-ul

la urmatoarea adresa: Strada Barby

in scopul informarii publicului, inclusiv




arin mwrmpdmt unor materiale publicitare sifsau cu roi informativ. Infwmaﬁ:le pe care astfel

materiale le contin vor fi interpretate in conformitate cu si cnmplvtaze cu prevederile prezent \

Regulament Oficial. Premiile prezentate in imaginile fulcss.ite pe materialele de promovare a Campat ! ‘

sunt doar cu tiths de prezentare. L &‘r«'b
*Mn\

(4] Organizatorul isi rezerva dreptul de a modifica si/ sau completa prezentul Regutament Oficial, precum
si dmn}ml de a suspenda, inceta, intrerupe, scurta si/ sau prelungi desfasurarea Campaniei, oricand, prin
intocmirea unor acte aditionale, urmand ca astfel de modificari sa intre in vigoare in ziua urmatoare
aducerii la cunostinta publicutui a modificarilor intervenite, prin publicarea pe Site-ul Campaniel (accesibil
si de pe mobil sau tableta) sau prin alte mijloace de Infarmare a publicului.

SECTIUNEA 5. DREPTUL DE PARTICIPARE

(1) Campania este adresata tuturor persoanelor fizice cu capacitate deplina de exercitiu, cetateni romani
sau straini, cu domiciliul sau resedinta in Romania, inregistrate fiscal in Romania, cu varsta minima de 18

ani (impliniti pana la data inceperii Campaniei), care respecta termenii si conditiile acestui Regulament
Oficial, (denumite in continuare individual ~Participant” si colectiv ,Participanti”).

(2) Nu au dreptul sa participe la prezenta Campanie persoane fizice autorizate, persoane juridice sau
entitati fara personalitate juridica, angajatii Organizatorului, ai Agentiei si ai celorlalte agentii/societati
implicate in organizarea Campaniei, dupa caz, respectiv membrii de familie ai acestora (copii, parinti,
frati/surori, sot/sotie), rudele si afinii acestor angajati, pana la gradul IV inclusiv.

{3) Participarea la aceasta Campanie implica cunoasterea si acceptarea integrala, expresa si neechivoca
de catre Participanti a prezentului Regulament Oficial.

(4) Organizatorul isi rezerva dreptul de a elimina din Campanie orice persoana care nu are dreptul de 3
participa la Campanie.

SECTII;JNM 6. PRODUSELE PARTICIPANTE
(1) Produsele participante la Campanie sunt exclusiv produsele Ferrero marca ,Kinder”, indiferent de
gramaj sau ambalaj, importate si/sau distribuite de catre Organizator pe teritoriul Romaniei si

comercializate in oricare dintre -Locatiile Participante (denumite in continuare individual
Participant" si colectiv ,Produse Participante”).

#Produs

O achizitie este considerata valida numai daca informatiile de pe bonul fiscal permit identificarea
neechivoca a unui Produs Participant. Nu sunt acceptate bonuri fiscale care contin doar denumiri
generice sau ambigue, fara elemente de identificare suficiente {de ex. ciocolatd, dulciuri, tahleta
ciocolata, alimentar, produse alimentare sau variante similare).

Cerintele de mai sus se aplica in mod uniform tuturor comerciantilor, indiferent de marime sau tipul
punctului de vanzare. Validarea bonului fiscal vizeaza exclusiv posibilitatea de identificare verificabila
de catre Organizator pe bon a unui Produs Participant.

Organizatorul nu raspunde pentru informatiile ce se regasesc pe bonul fiscal si pentru eventuala
imposibilitate de a identifica unul sau mai multe produse ca fiind Produse Participante,

NU__TOATE PRODUSELE FERRERO COMERCIALIZATE PE TERITORIUL ROMANIEI SUNT
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PORTATE/DISTRIBUITE _DE _ CATRE _ ORGANIZATOR! _INFORMATI CU  PRIVIRE LA
ATOR/DISTRIBUITOR REGASITI PE AMBALAJUL PRODUSELOR,

a incheierea Campaniei, Produsele Participante mentionate mai sus isi plerd calitatea de Produs
fticipant la prezenta Campanie, Organizatorul nemaiavand nicio raspundere sau obligatie fata de
" consumatordi care achizitioneaza asamenéa produse dupa data incetarii Campaniei sau in afara Perioadei

Campaniei. ) : i

(3) Campania se desfasoara in limita stocului de Produse Participante disponibil spre comercializare in |
Locatiile Participante,

SECTIUNEA 7, MECANISMUL CAMPANIE! PROMOTIONALE

(1} Pentru ca un Participant sa Poata participa la prezenta Campanie si pentru a avea sansa de a castiga
unul dintre premiile acordate de catre Organizator in cadrul prezentei Campanii, acesta trebuie sa
respecte urmatoarele mecanisme:

A. In privinta premiilor mici oferite pe loc de catre Organizator: ‘
¥y Sa achizitioneze din oricare dintre Locatiile Participante, in Perioada Campaniei, mai precis in
aricare dintre zilele expres mentionate in Sectiunea 3 de mai sus, aferente Locatiei Participante in cauza, :
unul sau mai multe Produse Participante la Campanie (in orice combinatie), in valoare totala de minimum 1
35 lei (TVA inclus), specificat(e) pe acelasi bon fiscal.

v Sa se prezinte, in oricare dintre zilele si in intervalul orar de activare a promoterilor, precizat in !
cadrul Sectiunii 3, aplicabil Locatiei Participante respective, la standul Kinder special amenajat dupa linia
caselor de marcat, din Locatia Participanta in cauza. - ;

Lo 5a prezinte promoterilor, in original, bonul fiscal ce atests achizitionarea Produselor Participante
la Campanie, in valoare totala de minimum 35 lej (TVA inclus), conform Regulamentului Oficial.
v Pentru a fi validat, bonul fiscal trebuie sa fie emis in Perioada Campaniei, in Locatia Participanta

respectiva, sa ateste achizitionarea Produselor Participante (in orice combinatie) conform Regulamentului

" - Oficial, in valoare totala de minimum 35 lei (TVA inclus), sa nu fi fost inscris anterior in Campanie si sa nu
aiba inscrisa nicio mentiune legata de acordarea anterioara, pe baza sa, a vreunui premiu sau de selectare
a unui numar de imagini corespunzator valorii Produselor Participante achizitionate, conform celor de mai
jos. Pe bonul fiscal trebuie sa se poata identifica in mod clar Produsul/Produsele Participante
achizitionate; nu sunt acceptate bonurile fiscale care contin denumiri generice etc.. j
v Dupa validarea bonului fiscal de catre promoterul de la standul Kinder, Participantului i se va oferi, -
prin intermediul unei tablete prezente la Locatia Participante, un joc electronic, ce ii da acestuia
posibilitatea, prin alegerea unej imagiﬁi dintr-o selectie aleatorie de imagini, de a castiga unul dintre
premiile oferite pe loc de catre Organizator in cadrul acestei Campanii, constand in: a) o cutie cadou
Kinder, b) hartie de impachetat cadouri Kinder, in limita stocului de astfel de premii disponibil in Locatia
Participanta in cauza. Numarul total de premii oferite de Organizator este limitat. Nu toate imaginile din
cadrul 'aplicatiei' sunt castigatoare,
v In cazul in care in baza aceluiasi bon fiscal Participantul achizitioneaza mai multe seturi de Produse
Participante, fiecare set avand valoarea de minimum 35 lei (TVA inclus) (de exemplu, valoare totala de
minimum 70 lei, de minimum 105 lei etc), Participantul va avea posibilitatea sa selecteze in jocul
electronic de pe tableta cate o imagine pentru fiecare astfel de set achizitionat, fara a se putea depasi
numarul maxim de 5 imagini pe zi pentru acelasi Participant, indiferent de numarul de bonuri fiscale

. prezentate sau de valoarea totala a Produselor Participante achizitionate.
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v In momentul oferirii tabletei pentru alegerea imaginii din cadrul jocului, promoter ul va bifa pe :
bonul fiscal Produsele Participante pentru care | s-a oferit Participantului W-‘-lbﬂﬂalﬁé’ de a ﬂfﬂgﬁb
mentiunea ,selectate x imagini® (unde X" nu poate fi mai mare de 5 si reprezinta numarul de ima .
selectate pe baza respectivulul bon fiscal); de asemenea, promoterul va face o copie dupa bonul fiscallp

baza taruia Participantul a ales imaginea din cadrul jocului si va returna bonul fiscal; k N .
v Sa selecteze prin intermediul jocului cate o imagine, pentru fiecare set de Produse Participante ™ [Zags,

avand valoarea de minimum 35 lef, pentru a citi mesajul din spatele imaginii si a affa daca a castigat unul
dintre premiile oferite pe loc de catre Organizator in cadrul acestei Campanil,
 Inspatele imaginilor selectate de Participant se poate afla unul dintre urmatoarele mesaje:
Felicitari! Ai castigat o cutie cadou Kinder!
Felicitari! Ai castigat o hartie de impachetat cadouri Kinder!
Ne pare rau, nu ai castigat de data aceasta!

v | Daca mesajul descoperit sub imaginea selectata este: ,Ne pare rau, nu ai castigat de data
aceastal”, atunci Participantul nu a castigat niciun premiu, mesajul fiind necastigator.
¥ | Premiile vor fi acordate la standul Kinder, pe loc, de catre Organizator prin intermediul

promoterilor, in limita stocului disponibil de astfel de premii din Locatia Participanta respectiva. In
momentul acordarii premiului promoterul va mentiona pe,bonul fiscal in cauza ,acordat x premii”.

¥ Premiile care nu sunt revendicate pe Perioada Campaniei de la promoteri, in zilele si intervalul
orar de activare al promoterilor, nu pot fi revendicate in afara Perioadei Campaniei si nici nu vor putea fi
revendicate ulterior incheierii Campaniei, urmand a ramane in proprietatea Organizatorului.

B. In privinta premiilor oferite de catre Organizator prin mecansimul momente norocoase:

¥ Sa achizitioneze din oricare dintre Locatiile Participante, in Pericada Campaniei, mai precis in
oricare dintre zilele expres mentionate in Sectiunea 3 de mai sus, aferente Locatiel Participante in cauza,

unul sau mai multe Produse Participante la Campanie (in orice combinatie), in valoare totala de mmrmum
35 lei {TVA inclus), specificat{e) pe acelasi bon fiscal.

v Sa se prezinte, in oricare dintre zilele si in intervalul orar de activare a promoterilor, precizat in
cadrul Sectiunii 3, aplicabil Locatiei Participante respective, Ia standul Kinder special amenajat dupa linia
caselor de marcat, din Locatia Participanta in cauza.

¥ | Saprezinte promoterilor, in original, bonul fiscal ce atesta achizitionarea Produselor Participante
la Campanie, in valoare totala de minimum 35 lei (TVA inclus), conform Regulamentului Oficial. Bonul
fiscal trebuie sa fie emis in Perioada Campaniei, in oricare dintre Locatiile Participante, sa ateste
achizitionarea a minimum unui Produs Participant, in valoare de minimum 35 RON (TVA inclus), si sa nu fi
fost inscris anterior in Campanie. Nu vor fi acceptate pentru inscriere bonuri fiscale rupte, taiate sau
ilizibile. Participantul este obligat sa pastreze bonul fiscal original, in stare nedeteriorata, acesta trebuind
sa fie prezentat pentru validare in vederea acordarii premiilor '

v Sa acceseze formularul digital de inscriere in Campanie, disponibil la standul Kinder special
amenajat dupa linia caselor de marcat, in Locatia Participanta din care a fost realizata achizitia, in Perioada
Campaniei, si sa completeze cu aceasta ocazie in mod corect si complet formularul de inregistrare in i
Campanie cu informatiile si documentele solicitate (adresa de e-mail si un fisier cu imaginea bonului fiscal |
pe care sunt mentionate Produsele Participante achizitionate), completarea acestor date fiind obligatorie
pentru inscrierea valabila in Campanie.

Inscrierea se va face dupa cum urmeaza:
e Inainte de a putea trimite formularul si de a se putea inscrie in Campanie, Participantului i se va solicita
sa confirme ca are varsta minima de 18 ani, impliniti pana la data inceperii Campaniei, ca a citit, a inteles

s
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oy AN documenm dupa cum urmeaza:

+Confirm ca am peste 18 ani” . ' 2
© ,Confirm ca am citit, am inteles si sunt de acord cu Regulamentul Oficial al Camipaniei

promotionale”

inclusa in Anexa 1 a Regulamentului Campaniei.”

® Participantul trebuie sa inscrie in Campanie cel putin un bon fiscal valid, prin completarea si trimiterea,
in Perioada Campaniei, a formularului de inscriere disponibil la standul Kinder, pozitionat dupa linia |
caselor de marcat, in oricare dintre Locatiile Participante, si incarcarea unui fisier cu imaginea bonului |

fiscal inscris in Campanie.

® Inscrierea este valabila doar daca completarea formularului de inscriere si transmiterea fisieruiui cu
imaginea bonului fiscal se fac exclusiv in Pericada Campaniei si numai daca Participantul a pnmat mesajul
de raspuns, care confirma inscrierea, prin e-mail.

® lInscrierea este validata pentru inregistrarea in Campanie numai daca bonul fiscal este validat de ‘

Organizator ca fiind emis in Perioada Campaniei intr-una dintre Locatiile Participante, precum si daca
bonul fiscal nu a mai fost anterior inscris in Campanie.
& Cu un bon fiscal Participantul se poate inscrie in mod valabil in Campanie o slngura data, md}ferent de
numarul de Produse Participante specificate pe bonul fiscal in cauza.
® Pentru a putea inscrie un bon fiscal prin formularul digital Participantul trebuie sa completeze
urmatoarele campuri in formularul respectiv:

1. Campul obligatoriu corespunzator adresei de e-mail

2. Incarcarea imaginii bonului fiscal va fi realizata de catre promoter, utilizand dispozitivul prezent

la Kinder. Promoterul este responsabil sa fotografieze bonul fiscal in conditii care sa permita
vizibilitatea elementelor necesare validarii (denumirea/adresa magazinului, numarul bonului
fiscal, data bonului, precum si Produsul/Produsele Participante achizitionate).

Necompletarea oricaruia dintre campurile obligatorii sau completarea lor cu informatii/date false sau

incorecte/incomplete poate duce Ia imposibilitatea de inscriere si participare in Campanie sau la

imposibilitatea contactarii in caz de castlg, precum si la mvalfdarea participarii si neacordarea premiului
castigat.

Dupa inregistrarea in Campanie prin intermediul formularului, Participantul va primi in scurt timp un
mesaj de confirmare a inscrierii, prin intermediul unui e-mail:
a) Daca Participantul (inscris intr-un moment norocos) este potential castigator i se vai transmite
urmatorul mesaj:

~Esti potentioluf castigdtor el unui card cadou virtual LEGO, in valaare de 1.000 RON in wmpama Cu
Kinder, Craciunul e plin de magie!”

Inscrierea ta [cod] a fost receptionatd si este in curs de validare. Vei primi un e-mail de confirmare a 3

cdstigului dupd validarea bonului $i a datelor inscrise in Campanie, canfurm Regulamentuiui Oficial.
Validarea bonului fiscal poate dura panﬁ la 72 de ore. Cu drag, Echipa Kinder”

b) Daca Participantul nu este potential castigator in cadrul unui moment norocos, i se va aloca statutul de
rezerva si va primi urmatorul mesaj:

© ,Confirm ca am citit si am inteles Informarea privind prelucrarea datelor cu caracter personal
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J,Mu!mhwim pentru participarea in Companie!
Inscrierea tafcod] a fost receptionatd .
Cu drag, Echipa Kinder.”

. | : eyl e o
Dupa inregistrarea in Campanie, conform celor de mai sus, Participantul va primi un numar de referinta)
unic, transmis prin email,

Dupa inregistrarea in Campanie prin intermediul formularului, Participantul promoterul va inscrie pe

bonul fiscal inregistrat mentiune ,inscris in Campania Kinder in data de [...]" si va restitul bonul fiscal
Participantului,

(2) Un Participant se poate inscrie in Campanie de mai multe ori, insa de fiecare data trimitand imaginea
unui nou bon fiscal aferent achizitiei Produsului/Produselor Participante la Campanie. Un bon fiscal poate
fi inregistrat valabil o singura data in Campanie, indiferent de numarul de Produse Participante
achizitionate, : : ‘

CHIAR DACA PARTICIPANTII LA PREZENTA CAMPANIE ACHIZITIONEAZA, CONFORM ACELUIASI BON
FISCAL, MAI MULTE PRODUSE PARTICIPANTE, CU O VALOARE MAI MARE DE SAU MULTIPLU DE 35 RON
{TVA INCLUS) {DE EX. VALOARE TOTALA DE MINIMUM 70 DE RON, MINIMUM IGS DE RON, MINIMUM 140
DE RON ETC.), ACESTIA VOR PUTEA INSCRIE VALABIL IN CAMPANIE EONUL FISCAL RESPECTIV O SINGURA

DATA, INDIFERENT DE NUMARUL TOTAL SAU DE VALOAREA TOTALA A PRODUSELOR PARTICIPANTE
ACHIZITIONATE CONFORM ACESTUIA.

(3) Orice incercare de inscriere in Campanie, prin folosirea imaginil unui bon fiscal utilizat anterior, de
aceeasi persoana sau de persoane diferite, va fi invalidata.

{4) In cadrul Carnpaniei un Participant unic este identificat prin adresa de e-mail utilizata pentru
inscriere.
in cazul in care Organizatorul considera in mod intemeiat €a o anumita inscriere nu a respectat toate

conditiile Regulamentului Oficial, are dreptul de a o anula, fara a anunta in prealabil Participantul
respectiv. ‘

{5) Un Participant poate inscrie in Campanie maximum 5 bonuri fiscale diferite intr-o zi. Incepand cu a 6-
a inscriere in aceeasi zi Participantul va fi atentionat printr-un mesaj prin e-mail ¢a nu mai poate inscrie
bonuri fiscale in ziua respectiva, siva fiinvitat sa le inscrie in ziua/zilele urmatoare din Perivada Campaniei.

(&) PARTICIPANTII AU OBLIGATIA DEA PASTRA BONURILE FISCALE INSCRISE IN CAMPARNIE, IN ORIGINAL,
IN STARE BUNA 51 NEDETERIORATE, PANA LA MOMENTUL INMANARII PREMIULUI, ACESTEA FIIND

' NECESARE PENTRU VALIDARE IN CAZUL CASTIGULUI. In cazul in care Participantul declarat potential
castigator nu poate prezenta bonui fiscal original inscris in Campanie, in format fizic, care sa ateste faptul
ca Participantul a achizitionat Produsul/Produsele Participant/e, conform prezentului Regulament Oficial,
?ar’cicfpantul respectiv nu va fi validat castigator si va pierde orice drept de a solicita acordarea premiului
de catre Organizator, '

(7) Nu vor fi luate in considerare inregistrarile transmise in urmatoarele conditii:
- daca Participantii indica in formularul digital disponibil la standul Kinder adrese de e-mail

10




incorecte, nevalabile, inactive, colective sau care nu pot fi identificate;

daca inscrierile au fost efectuate prin frauda sau prin oricare alte modalitati si/sau echipamente
electronice si/sau software, altele decat cele legale sifsau indicate de catre Organizator, ori au .
fost efectuate cu nerespectarea oricareia dintre conditiile si termenii Regulamentului Oficial.

anizatorul isi rezerva dreptul de a verifica oricand, pana la acordarea efectiva a premiilor, validitatea
adresei de e-mail folosite pentru inscrierea in Campanie, precum si realitatea si autenticitatea bonurilor
fiscale inscrise in Campanie, ‘

{8) Organizatorul isi rezerva dreptul de a intreprinde verificari in baza de date a Campaniei pentru a
preveni eventuale tentative de frauda, fara a avea vreo obligatie de a efectua verificari extinse.

SECTIUNEA B, DESEMMNAREA CASTIGATORILOR

(1) Desemnarea castigatorilor acestei Campanii promotionale se va face prin doua mecanisme, dupa cum
urmeaza:

A. Premiile mici, oferite pe loc de catre Organizator, vor fi acm’_dafe, in limita numarului de astfel de
premii disponibile in Locatia Participanta in cauza, conform mecanismului din Sectiunea 7, punctul A.

B. In privinta premiilor oferite de catre Organizator prin sistemul momente norocoase
Premiul constand intru-un card cadou virtual LEGO, in valoare de 1000 RON (TVA inclus), va fi atribuit
printr-un mecanism de tipul momente norocoase, dupa cum urmeaza:

Cele 100 de premii vor fi distribuite pe toata Perioada de desfasurare a Campaniei, Alocarea premiilor Ia
nivel de zi se va realiza in mod aleatoriu de catre Organizator, astfel incat numarul de premii disponihile
in fiecare z2i poate varia, Astfel, pentru fiecare premiu se va desemna anterior inceperii Campaniei, in mod
aleator, cate un moment castigator (definit sub forma: zi, ora, minut).

Momentele castigatoare vor fi extrase din intervalul corespunzator Perioadei Campaniei, inzinte de data
inceperii Campaniei, in cadrul unei extrageri organizata prin mijloace electronice, care se va desfasura in
prezenta unei comisii formate din reprezentantii Organizatorului si ai Agentiei si a unui notar public sau a
unui avocat, Lista momentelor castigatoare astfel desemnate va fi consemnata intr-un document scris si
autentificat de catre un notar public, ce nu va fi facut public.

Va fi desemnat castigator primul Participant care se inscrie in mod valid in Campanie, conform acesty;
Regulament Oficial, dupa un moment norocos, (Exemplu: Sa presupunem ca pentru ziua Z momentul
norocos este ora hhimm. Va castiga Participantul care a inregistrat primul un bon fiscal, in mod valabil,
dupa momentul hh:mm). Participantul cu cea dea doua inscriere valida in Campanie dupa un moment
norocos va fi desemnat prima rezerva. Parﬂcipantul Cu cea de-a treia inscriere valida va f desemnat cea
de-a doua rezerva, far Participantul cu cea de-a patra inscriere valida va fi desemnat ces de-
cu canditia ca inscrierile sa fie facute inainte de urmatorul moment castigator,

atreiarezerva,

Daca intre doua momente norocoase consecutive nu a fost Enregis-tra,;a nicio inscriere valida si, prin
urmare, nu s-a putut desemna un castigator pentru primul moment, cel de-al doilea moment norocos va
fi luat in considerare doar dupa' atribuirea premiului pentruy primul moment.

Exemplu; :‘

11




T et et e b B B L e e e

Daca primul moment norocos este la ora 10:00:00, iar urmatorul moment norocos este fa 120700, iar
intre cele doua momente nu au fost efectuate inscrieri valide, atunci:
» prima inscriere valida realizata dupa 12:07:00 va fi desemnata castigatoare pentru momen
10:00:00. "
*  urmatoarea inscriere valida va fi desemnata castigatoare pentru momentul 12:07:00. :
* In aceasta situatic se vor desemna rezerve doar in cazul in care vor exista inscrieri valide dupa: me?::ﬂ
cele doua inscrieri de dupa momentul 12:07:00, dar inainte de cel de-al treilea moment norocos.
Rezervele se vor aloca pentru momentul norocos de la 10:00:00 si apoi pentru momentul norocos
de la 12:07:00, in aceasta ordine. ‘

Daca intre trei momente norocoase consecutive nu s-a efectuat nicio inscriere valida, atribuirea premiilor
se va face astfel;

» Prima inscriere valida realizata dupa al treilea moment norocos va fi desemnata castigatoare
pentru primul moment norocos. |

e Adoua inscriere valida va fi desemnata cas'tigatu;re pentru al doilea moment norocos.

+ Atreia inscriere valida va fi desemnata castigatoare pentru al treilea moment norocos.

e In aceasta situatie se vor desemna rezerve doar in cazul in care vor exista inscrieri valide dupa
cele trei inscrieri de mai sus, desemnate castigatoare, dar inainte de cel de-al 4-lea moment
noracos. Rezervele se vor aloca pentru primul moment norocos, apoi pentru cel de-al doilea
moment norocos, apoi pentru cel de-al 3-lea, in aceasta ordine.

Pentru fiecare moment norocos sunt alocate cate 3 rezerve. Rezervele sunt alocate in ordinea inscrierilor
imediat urmatoare celor desemnate castigatoare. In cazul in care nu exista suficiente inscrieri la acel
moment, rezervele ramase vor fi completate din inscrierile ulterioare, conform celor mai sus.

Premiile neacordate aferente momantele norocoase pentru care nu au existat inscrieri (sau suﬁmente
inscrieri} intr-o anurnita 2i nu se reporteaza pentru urmatoare zi.

Un Participant nu poate castiga mai mult de un singur premiu acordat prin mecanismul tip momente
norocoase in cadrul prezentei Campanii, indiferent de numarul de inscrieri in Campanie, inclusivin ipoteza
in care a folosit adrese de e-mail diferite pentru inscrierea in Campanie.

(2) Lista castigatorilor si a premiilor castigate de acestia va fi publicata in maximum 30 de zile de la data
validarii tuturor castigatorilor, conform legii, pe Site-ul Campaniei, In cazul in care exista pramii
neacordate, acestea vor ramane in proprietatea Crganizatorului.

SECTIUNEA 9. PREMIILE CAMPANIEI PROMOTIONALE

(1) Premiile oferite in cadrul acestei Campanii sunt:

- premii mici, oferite pe loc: 15.000 de cutii cadou Kindef; in valoare unitara de 2,7727 RON ( TVA inclus)
5i 30.600 de hartie de impachetat cadouri Kinder, in valnére unitara de 0,6545 RON (TVA inclus).

- prenh‘ri oferite prin sistemul de momente norocoase: 100 de premii constand intr-un card cadou virtual
LEGO in valoare unitara de 1.000 RON (TVA inclus),

Specificatii premiu constand intr-card cadou virtual LEGQ in valoare de 1.000 RON (TVA inclus):
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e Cardul cadou virtual LEGO poate fi folosit pentru achizitii de produse in magazinut
online www.brickdepet.ro;

Termenul de valabilitate a cardului cadou virtual LEGO este 30.11.2026; |
Cardul cadou virtual LEGO poate fi folosit pentru achitarea unei comenzi cu o valoare mai mica
decat valoarea sa, diferenta fiind disponibila a fi utilizata ulterior;

In cazul in care valoarea totala a a-chizitig‘i este mai mica decat valoarea cardului cadou, -
diferenta nu se va acorda in b&ni sau alte beneficii. ‘

In cazul in care valoarea totala a achizitiei este mai mare decat valoarea cardului cadou,
diferenta poate fi achitata prin orice alta forma de plata disponibila;

*  Incadrul unei achizitii se pot utiliza mai multe carduri cadou;

*  Cardul cadou nu poate fi returnat, iar valoarea sa nu se poate acorda in bani sau alte beneficii. |

Informatii suplimentare cu privire la conditiile de utilizare a cardurilor cadou virtuale LEGO se pot gasi pe
https:/fbrickdaput.m/cardurile-cadou-ezp».?.z‘

(2) Valoarea comerciala totalz 3 premi‘il'qr oferite in cadrul Campaniei este de 161.225,50 RON (TVA |
inclus). ‘ ‘ ‘

{3) Castigaturii premiilor oferite in cadrul acestei Campanii nu au dreptul de a primi contravaloarea in bani
a premiilor sau schimbarea acestora cu alte bunuri sau servicil si nici sa solicite schimbarea parametrilor/
caracteristicilor premiilor. Castigatorul premiului este singurul beneficiar al premiului atribuit 5i nu poate
ceda drepturile asupra premiului castigat altor persoane, drepturile nu pot fi urmarite de creditori si nu
pot fi transmise succesorilor, '

{4) Participantilor la Campanie nu le sunt impuse niciun fel de cheltuieli directe sau indirecte suplimentare,
cu exceptia cheltuielilor normale de desfasurare a Campaniet (costul de achizitionare a Produselor
Participante la Campanie).

SECTIUNEA 10. VALIDAREA CASﬂEATDRIL_O_R S| ACORDAREA PREMIILOR

(1) Ulterior desemnarii castigatorilor Carnpaniei, potrivit mecanismelor descrise mai sus, Organizatorul va
proceda Ia validarea castigatorilor, ocazie cu care se va verifica indeplinirea conditiilor privind inscrierea
Participantilor in Campanie, precum si modul de desfasurare a acesteia.

(2) Pentruvalidarea lor ca si castigatori si pentru acordarea premiului prin sistemul momente norocoase,
Participantii trebuie sa indeplineasca urmatoarele conditii;
* saindeplineasca conditiile de participare stipulate in Sectiunea S;
* sa poata fi contactati la adresa de e-mail cu care s-au inregistrat in Campanie, in termen de
maximum 2 zile lucratoare de la data desemnarii lor ca si castigatori;
= sa nu mai fi castigat anterior un alt premiu acordat prin sistemul momente norocoase in cadrul
acestei Campanii, chiar daca au folosit adrese de e-mail diferite pentru inscriere;
e 5a finalizeze ‘pmcesul de validare detaliat mai jos, conform Regulamentului Oficial.

PENTRU A PUTEA INTRA IN POSESIA PREMIILOR PARTICIPANTII LA CAMPANIE TREBUIE SA PASTREZE IN
ORIGINAL SI IN STARE BUNA/ NEDETERIORATA BONUL/RILE FISCAL/E AL/ALE PRODUSULUI/ELOR |
PARTICIPANT/E INSCRIS/E IN CAMPANIE PANA LA ACORDAREA PREMIULUI, ACESTEA FIIND NECESARE
PENTRU VALIDARE N CAZUL CASTIGULUL In cazul in care Participantul declarat potential castigator nu
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poate prezenta bonul fiscal inscris in Campanie, in fofmat fizic in original, care sa ateste faptul ga
Participantul a achizitionat Produsul/Produsele Participant/e inscris/e in Campanie, conform prezentului
Regulament Oficial, Participantul respectiv nu va fi validat castigator si va pierde orice drept de 3 snlimt
acordarea premiului de catre Organizator. Este interzisa reproducerea si falsificarea bonurilor f‘s-
precum si alterarea, in orice mod, a celor originale.

(3) Castigatorii premiilor acordate prin mecanismul de tlp momente norocaase vor fi contactati de catre
Agentia Smartpoint in termen de maxim 3 zile lucratoare de la momentul la care a fost validata inscrierea
lor, printr-un mesaj trimis la adresa de e-mail comunicata la inscrierea in Campanie. Pentru a parcurge

procedura de validare Participantul va furniza Agentiei informatiile necesare identificari si validarii iui,
astfel cum sunt precizate mai jos.

In vederea identificarii si validarii, Participantului i se va solicita:

a. sadeclare ca are drept de participare conform Sectiunii S a prezentului Regulament Oficial;

b. sa comunice urmatoarele informatii: nume, prenume si CNP. CNP-ul este necesar in vederea

indeplinirii obligatiilor prevazute de Codul Fiscal, mai precis de completare si depunere a Declaratiei 205
- Declaratia informativa privind impozitul retinut pe veniturile cu regim de retinere la sursa, pe beneficiari

de venit, respectiv de plata a acestui impozit (intrucat premiile acordate in cadrul prezentei Campanii
depasesc pragul valoric de 600 RON stabilit de Codul Fiscal).

Trimiterea informatiilor necesare validarii se reahmaza prin incarcarea acestora intr-0 pagina web,
am:esand link-ul securizat transmis de Agentie. Accesand acel link, castigatorul va trebui sa transmita
mfnrmatnle solicitate, in termén de 2 (doua) zile lucratoare de a momentul primirii link-ului. Daca

Partimpantu[ nu transmite informatiile solicitate in termen de 2 zile lucratoare de la primirea link-ului,
acesta va fi invalidat si se vor contacta rezervele, in nrdmea alocarii acestora.

Suplimentar, originalul bonului fiscal poate fi solicitat de catre Organizator/Agentie, pana la predarea
efectiva a premiului.

In urma verificarilor si a parcurgerii procesului de validare, castigatorul va primi o confirmare a primirii
informatiilor si, in cazul in care ceva este in neregula cu acestea, va fi contactat |a adresa de e- -mail si rugat
sa retransmita informatiile prin intermediul link-ului pe care |-a primit.

in cazul in care un Participant desemnat castigator nu poate fi contactat din motive independente de
vmnta Organizatorului/Agentiei (daca Participantii nu au indicat o adresa de e-mail corecta, se
inregistreaza completand o adresa de e-mail fictiva, nu acceseaza adresa respectiva de e-mail in termen
de 3 zile lucratoare de la trimiterea e-mailului de confirmare, mailul nu este primit din cauza setarilor de
securitate a e-mailului Participantului sau este directionat catre un alt folder decat inbox etc.), se va trece
la contactarea rezervelor in ordinea in care au fost alocate. Procedura de validare a rezervelor este
ldentita cu procedura de validare a Participantului alocat anterior. In cazul in care, din motive
mdependente de vointa Organizatorului sau a Agentiel, nici rezervele aferente premiului nu vor putea fi

validate castigatori conform Regulamentului Oficial, premlul nu va fi-acordat si va ramane in pmpnetatea
Organizatorulul,

ik

Premiile vor fi transmise catre castigatori in format digital, pe adresa de email inscrisa in Campanie, prin
intermediul adresei de e-mail comunicare@smartpoint.ro.
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Castigatorul va primi prin e-mail si un link securizat catre un proces verbal de predare-primire in format

electronic. Procesul-verbal va contine urmatoarele date personale ale Castigatorului: nume, prenume si

semnatura, respectiv tipul si valoarea premiului (TVA inclus). Procesul verbal de predare-primire va fi

o Sompletat si semnat de catre castigator prin utilizarea linkului, in format electronic si trimis automat prin

~ \ afasarea butonului de confirmare/uploadare. Netransmiterea in termen de 2 zile lucratoare a procesului

rbal astfel completat si semnat conduce fa invalidarea premiului si pierderea dreptului castigatorului de
neficia de acesta,

(5) Procedura de validare a rezervelor este identica cu procedura de validare a Participantului desemnat
initial castigator. In cazul in care, din motive independente, nici rezervele aferente premiului nu vor putes
fi validate, conform Regulamentului Oficial, premiile nu se acorda si vor ramane in proprietatea
Organizatorului

(6] Organizatorul isi rezerva dreptul de a nu acorda integral premiile daca Participantii desemnati
castigatori si/sau rezerve nu indeplinesc conditiile de validare sau in cazul in care nu sunt suficiente
inscrieri in Campanie.

SECTIUNEA 11. RASPUNDERE

(1) Prin participarea la Campanie Participantii sunt de acord si se obliga sa respecte si sa se conformeze
prezentului Regulament Oficial, precum si tuturor cerintelor si decizilor luate in conformitate cu
Regulamentul Oficial de Organizator in toate aspectele legate de implementarea prezentei Campanii.

{2) Organizatorul si Agentia implicata in organizarea prezentei Campanii nu au nicio obligatie de 2
intretine corespondenta cu solicitantii posesori ai unui bon fiscal considerat invalid conform acestui
Regulament Oficial, cu persoanele ce incearca inscrierea in Campanie in baza unor produse
neparticipante, cu persoanele neinscrise valabil in Campanie sau in situatiile unor revendicari ce apar
ulterior acordarii efective a premiilor sau dupa termenul de revendicare a premiilor prevazut in prezentul
Regulament Oficial. Raspunderes Organizatorului si a Agentiei implicate in organizarea prezentei
Campanii cu privire la acordarea premiilor este limitata in conformitate cu prevederile prezentulyi
Regulament Oficial.

(3) Organizatorul si Agentia nu isi asuma raspunderea: :

® pentru nespecificarea ca atare de catre magazinul vanzator a Produsului Participant achizitionat
pe bonul fiscal sau pentru specificarea doar a categariei de produse din care acesta face parte,
astfel incat sa fie imposibila identificarea cu certitudine 3 produsului achizitionat;

® pentru cazul in care adresa de e-mail indicata la inscrierea in Campanie nu poate fi utilizata
pentru comunicarea cu Participantul, din orice motive independente de Organizator/Agentie:

® pentru eventualele dispute legate de drepturile asupra adreselor de e-mail folosite la inscrierea
in Campanie; ‘

¢ pentru situatiile in care consumatorii achizitioneaza pe Pericada Campaniei produse
neparticipante la Campanie;

® pentru pierderea sifsau deteriorarea bonurilor fiscale inscrise in Campanie, aflate in posesia
Participantilor; ‘ i

® pentru erorile in datele furnizate de catre Participanti, daca este cazul, acuratetea datelor de
contact fiind in responsabilitatea exclusiva a Participantilor. Ca atare, Organizatorul nu are niciun
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fel de obligatie in cazul furnizatii de catre Participanti a unor date eronate, care au dus la L
imposibilitatea inmanarii premiului sau la imposibilitatea identificarii unui castigator;

® pentru imposibilitatea unui castigator de a intra in posesia premiului din motive intlepende
de Organizator; !

¢ pentru cazurile in care castigatorul nu respecta conditiile de valid‘are. detaliate in prez i
Regulament Oficial; ‘ :’h &

& pentru derularea activitatilor de mentenanta ce nu pot fi amanate, desfasurate de ca‘tfe-*?,u*“m
operatorii serviciilor de internet, cat si a serverélor ce gazduiesc Site-ul Campaniei, daca astfel m
Site-ul Campaniei nu poate fi accesat in vederea consultarii Regulamentului Oficial; '

® pentru prejudiciile ce ar putea fi suferite de catre castigator in legatura cu pre‘mﬁia castigate,
indiferent de natura acestor prejudicii, cu exceptia situatiilor expres prevazute de lege si care ar
institui o astfel de raspundere.

(4) Organizatorul nu isi asuma raspunderea si nu va fi parte in disputele referitoare la dreptul de
proprietate asupra premiilor. Aparitia sau existenta vreunei dispute sau litigiu referitor la acordarea
premiilor nu va influenta principiul potrivit carula Organizatorul Campaniei va acorda premiul
Participantului care a respectat prevederile prezentului Regulament Oficial si care face dovada participarii

valabile in Campanie. Din momentul primirii premiilor de catre castigatori Organizatorul nu mai raspunde
de integritatea si calitatea acestora.

{5) Ordinea receptionarii inscrierilor este determinata de data calendaristica si ora (minute, secunde)
inregistrate de serverul utilizat pentru colectarea inscrierilor. In situatiile in care inscrierea este realizata
prin dispozitivul pus la dispozitie de Organizator {prin intermediul promoterului), orice eventuale
diferente intre momentul transmiterii datelor si momentul inregistrarii acestora in sistem sunt in
respansabilitatea Organizatorului, fara a afecta drepturile Participantilor cu privire la validitatea inscrierfi..

{6) Organizatorul are dreptul de a invalida formularele de participare care contin informatii false ori vadit %
eronate sau care nu indeplinesc oricare dintre conditiile de validare. i
|

(7) Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfaseara inscrierile in
Campanie. In cazul in care se observa tentative de frauda, inscrierile respective vor fi anulate.

(8) Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice Participant in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos sau contrar bunelor moravuri, afecteaza sau poate afecta bunul mers al
Campaniei. Urmatoarele comportamente si practici vor fi considerate ca filnd frauduloase, fara ca lista de
mai jos sa fie una exhaustiva: :
s utilizarea mai multor adrese de e-mail pentru a depasi limitele de participare satibilite prin
Regulamentul Oficial; :
» ftrimiterea imaginii a acelorasi bonuri sau a unor bonuri modificate, de mai multe ori, folosind
credentiale diferite; ‘
» orice alte metode menite sa ocoleasca sau sa manipuleze regulile si restrictiile de participare ale
Campaniei, prevazute in Regulamentul Oficial.

(9) Organizatorul Campaniei va acorda premii numai castigatorilor care au luat parte la Campanie in
conformitate cu prevederile prezentulul Regulament Oficial si care fac dovada inscrierii in cadrul
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Campaniel. In cazul in care Organizatorul constata ca un castigator nu a indeplinit si/sau nu a respectat

conditiile stipulate de prezentul Reﬁulammt Oficial, Organizatorul isi rezerva dreptul de a suspenda/anula |
o aricand drapmrile si beneficiile ce revin castigatorului, fara ca Organizatorul sa datoreze vreo despagubire
S8\ plata respectivului castigator. In cazul in care Organizatorul constata asemenes situatii dupa ¢e
Sdmiul a fost deja acordat, respectivul castigator va restitui Organizatorului valoarea premiului si
ltuielile aferente suportate de Organizator in legatura cu acesta, inclusiv impozitul pe venit aferent.

(10) Organizatorul si Agentia sunt indreptatiti sa ia toate masurile necesare in caz de tentativa de frauda,
abuz sau orice alte tentative care ar putea: afecta imaginea Campaniei si/sau a Organizatorului/Agentie
ori costurile aferente acestei Campanii. Organizatorul si Agentia isi rezerva dreptul de a exclude definitiv
din randul Participantilor orice persoana care, prin comportamentul fraudulos, afecteaza sau poate afecta
bunul mers al Cam péni&i. Incercarea de frauda va rezulta in descalificarea respectivului Participant pentru
intreaga Perioada a Campaniei si implicit acesta nu va mai avea dreptul de a primi niciun premiu. In cazul
in care sunt identificate persoane care au influentat sau care au facilitat castigarea de premii,

Qrganizatorul are dreptul de a cere angajarea raspunderii respectivelor persoane, pe baza dovezilor
existente. ;

SECTIUNEA 12, INFORMARE PRIVIND PRELUCRAREA DATELOR CU CARACTER PERSONAL
(1) Informatii privind prelucrarea datelor cu caracter personal in legatura cu desfasurarea acestei
Campanii sunt prevazute la Anexa 1 a acestui Regulament Oficial,

{2) Selicitarile/reclamatiile privitoare la prelucrarea datelor cu caracter personal in legatura cu aceasta
Campanie se pot depune conform indicatiilor din Anexa 1. '

SECTIUNEA 13. TAXE Sl IMPOZITE

(1) Organizatorul Campaniei nu este raspunzator pentru plata taxelor, impozitelor sau a altor obligatii
fiscale legate de premiile oferite, cu exceptia impozituluyi pe venit cu retinere la sursa aplicabil veniturilor j
individuale provenite din premii cu o valoare mai mare de 600 de lei, impozit pe care Okganizatcrul ]
Campaniei se obliga sa il calculeze, sa il retina si 53 il transfere la bugetul de stat conform prevederilar
Legii nr. 227/2015 privind Codul Fiscal, #rin intermediul Agentie Smartpoint. Agentia Smartpoint va

intreprinde toate demersurile siva depune toate documentele necesare, respectiv va efectua toate platile
in acest sens.

{2) Orice alte obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura in legatura cu premiul sunt in sarcina .
exclusiva a castigatorilor, j

SECTIUNEA 14. FORTA MAIORA
(1) Forta majora este evenimentul imprevizibil si de neinlaturat, intervenit dupa intrarea
prezentului Regulament Oficial, care nu poate fi controlat de catre Organizator si care
acesta sa-si indeplineasca obligatiile asumate prin prezentul Regulament Oficial.

in vigoare a
il impiedica pe

(2) Dacao situatie de forta majora impiedica sau intarzie total say partial desfasurarea Campaniei conform.'
Regulamentului Oficial sau continuarea Campaniei, Organizatorul va fi exonerat de raspunderea privind
indeplinirea obligatiilor sale pentru perioada in care aceasta indeplinire va fi impiedicata sau intarziata.
- Organizatorul nu isi asuma in niciun fel obiigatin dea prelungi Campania cu o perioada corespunzatoare
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duratei evenimentului de forta majora, nici de a modifica orarul de desfasurare ori Locatiile Participante
ca urmare 2 amarme: unu qvammpn: de forta majma argan zatorul nu FHSpUﬂdE niﬂl PE“W situtia in

SEMN'ﬂE«WV dcrularea in conditii opumt. a Campamm Orgam;amrm va informa in cel mai scurt ’nmpr,,

posibil publicul cu privire la suspendarea sau intreruperea Campa niei prin publicare pe Site-ului Campaniei *
sau prin alte mijloace de informare a publicului. "

SECTIUNEA 15, LITIGH

{1) Eventualele litigii aparute intre Organizator si Participantii la prezenta Campanie se vor rezolva pe cale

amiabila sau, in cazul in care aceasta nu va fi posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti
competente din Bucuresti.

{2) Eventualele sesizari sau reclamatii legate de derularea Campaniei se vor putea trimite catre Smartpoint
Consulting S.R.L., la urmatoarea adresa: Str. Pitarul Hristache nr. 13-15, sector 1, Bucuresti, in termen de
maximum 14 {paisprezece) zile de la data publicarii listei finale a castigatorilor validati. Dupa aceasta data
Organizatorul nu va mai lua in considerare nicio sesizare/reclamatie.

(3) Eventualele sesizari sau reclamatii vor cuprinde in mod obligatoriu: i

a) numele, domiciliul/resedinta, precum si alte date necesare pentru identificarea contestatorului:
b} prezentarea motivelor de fapt pe care se intemeiaza sesizarea/reclamatia.

(4) Sesizarile si reclamatiile se vor solutiona in termen de 10 zile lucratoare de la data primirii.

(5) Organizatorul si Agentia nu au nicio obligatie de a intretine corespondenta cu expeditorii unor

eventuale sesizari si/sau rez:lamatu care sunt in mod vadit nefondate sau excesive, inclusiv din cauza
caracterului lor repetitiv.

SECTIUNEA 16. ERORI / BONURI FISCALE NECORESPUNZATOARE .

(1) Organizatorul acestei Campanii nu isi asuma raspunderea pentru bonuri fiscale necorespunzatoare
(deteriorate, falsificate, pierdute, instrainate, ilizibile, care contin stersaturi, cat si orice imitatie prin orice
metode) sau care nu se supun conditiilor prezentului Regulament Oficial si nici nu va acorda/ inmana
premi?ie pe baza unor astfel de bonuri fiscale, Orice incercare de falsificare va fi pedepsita conform
legislatiei in vigoare. Organizatorul nu isi asuma raspunderea pentru nicio cauza care nu se datoreaza
culpei sale exclusive si care ar putea afecta dreptul de participare la aceasta Campanie.

Prezentul Regulament Oficial a fost semnat si autentificat intr-un exemplar eriginal, care va ramane in
arhiva notarului public, si in 4 duplicate, astazi, 28.11.2025
FERRERO ROMANIA S.R.L,,
ORGANIZATOR,

SMARTPOINT CONSULTING SRL,
AGENTIA,
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ANEXA nr, 1
la REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE
»Cu Kinder, Craciunul este plin de magie!”
Campanie promotionala pentru consumatori
Perioada campaniei: 28, 29, 30 noiembrie si 12, 13, 14,19, 20 5i 21 decembrie 2025
Informare cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal

Date privind operatorul de date cu caracter persanal si imputernicitii sai
In vederea desfasurarii Campaniei, datele cu caracter personal ale Participantilor vor fi prelucrate de catre:
FERRERO ROMANIA $.R.L., cu sediul in str. Barbu Vacarescu nr. 201, Globalworth Tower, etaj 12, sectorul

- 2, Bucuresti, inregistrata la Registrul Comertului cu nr. J40/7003/2008, CUI 18621132, atribut fiscal RO,
telefon 021 528 22 00, fax 021 528 22 10 {denumita in continuare ,Organizatorul” sau .Operatorul”},
persoana juridica romana, in calitate da npératur de date, prin intermediul urmatoarei agentii:
SMARTPOINT CONSULTING S.R.L., cu sediul in Bd. Splaiul Unirii nr. 33,bl. M4, s¢. 1, et. 4, ap. 18, Bucuresti,
Romania, inregistrata la Registrul Comertulul cu nr. J40/3792/2005, CUI 17290596, atribut fiscal RO,

telefon + 4 031 805 3911, fax + 4 031 805 3913, in calitate de imputernicit al Operatorului (denumita in
continuare "Agentia" sau “Imputernicitul”).

Datele de contact ale Operatorului, pentru nelamuriri sau exercitarea drepturilor de catre persoanele
vizate cu privire la datele lor cu caracter personal, sunt urmatoarele:

FERRERO ROMANIA S.R.L., Departamentul de marketing adresa: str. Barbu Vacarescu nr. 201,

Globalworth Tower, etaj 12, sectorul 2, Bucuresti, telefon: 021 528 22 00, email:
rivacy.romania@ferrero.com:

& Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei

In cadrul Campaniei, Organizatorul va prelucra urmatoarele categorii de date cu caracter personal, pentru
. organizarea Campaniei si acordarea premiiler, potrivit acestui Regulament:

- Pentru Participantii la Campanie vor fi prelucrate; adresa ij.(e e-mail, imaginea bonului fiscal {sau a
facturii fiscale, in cazul cumparaturilor anline) aferent/z inscrierii in Campanie {in masura in care
constituie sau contine date cu caracter personal), confirmare cu privire la varsta de cel putin 18 ani;

- Pentru castigatorii premiilor, in plus fata de cele de mai sus, vor fi prelucrate: confirma re cuprivire
la indeplinirea conditiilor prevazute in Sectiunea 5 din Regulamentul Oficial; numarul de telefon; numele
si prenumele complet si CNP-ul (regasite pe copia actului de identitate transmisa de castigator in forma
confidentializata); semnatura (necesara la semnares procesului verbal de predare-primire premiu),
calitatea de castigator si premiul castigat.

3. Scopul prelucrarii

Datele cu caracter personal ale participantilor la Campanie vor fi prelucrate de catre Organizator si prin
intermediul Agentiei, in vederea: '

{i) organizarii si desfasurarii Campaniei:

(i) desemnarii, contactarii si validarii castigatorilor ;

(iit) atribuirii premiilor !

(iv) indeplinirii obligatiilor fiscale si financiar-contabile ale Operatorului,

4. Temeiul juridic al prelucrarii
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Datele vor fi prefucrate:
. - Datele furnizate de participanti si castigatori, in vederea inscrierii in Campanie si pentru validarea
castigatorilor si acordarea premiilor (nume, prenume, numar de telefon, adresa de e- -mail, semnatura,
confirmare cu privire la varsta de cel putin 18 ani, confirmarea indeplinirii conditiilor din Sectiunea 5 di
Regulamentul Oficial, imaginea integrala a bonului fiscal/facturii fiscale aferent/a inscrierii in Campani
in masura in care constituie sau contine date cu caracter personal - sunt prelucrate in temeiul executal

unui contract (acceptarea termenilor si conditiifor Regulamentului Oficial si participarea la Campania;

echivaleaza cu executarea unui contract).

CNP-ul castigatorilor este prelucrat in vederea efectuarii formalitatilor necesare pentru retinerea
la sursa si plata impozitelor aferente castigului. In acest caz, temeiul prelucrarii este obligatia legala a
Operatorului, prevazuta de Codul Fiscal, mai precis de completare a declaratiei 205 — Declaratia
informativa privind impozitul retinut pe veniturile cu regim de retinere la sursa, pe beneficiarii de venit.

- Publicarea listei castigatorilor premiilor pe Site-ul Campaniei, in sectiunea dedicata Campaniei,
este efectuata in temeiul obligatiei legale a Operatorului de a publica astfel de liste, potrivit legislatiei
privind organizarea de promotii si concursuri/loterii publicitare.

m Pastrarea datelor ulterior incheierii Campaniei si inmanarii premiilor reprezinta o prelucrare in
temeiul interesului legitim al Operatorului, pentru a putea dovedi desfasurarea Campaniei si acordarea

premiilor, precum si in temeiul obligatiilor legale aferente legislatiei financiar- contabile ce impune
pastrarea documentelor contabile pentru o anumita perioada.

5.  Destinatarii datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal colectate in cadrul Campaniei de catre Organizator vor fi dezvaluite
Imputernicitului, precum si autoritatilor, in masura in care este necesar pentru respectarea obligatiilor
legale de catre Organizator.

De asemenea, datele personale vor mai putea fi dezvaluite, numai in masura in care este necesar,
urmatoarelor categorii de terti:

- alte agentii sau furnizori de servicii contractati de Organizator sau de Imputernicit in vederea
organizarii Campaniei; i

. societati care furnizeaza produse si servicii Organizatorului sau Imputernicitului in legatura cu
organizarea Campaniei, inclusiv furnizori de sisteme IT si furnizorii de servicii de asistenta aferenti, inclusiv
furnizorii de servicii de telecomunicatii, realizare copii de rezerva si recuperare in caz de dezastru, servicii
de securitate informatica si alti furnizori de servicii externalizate, cum ar fi stocare ii afara spatiului de
productie propriu si furnizori de servicii de stocare in sistem cloud;

- alte entitati, cum ar fi autoritati de reglementare, contabili, auditori, avocati sau alti experti
externi, in cazul in care activitatea lor necesita aceste informatii;

Tertii carora le sunt transmise sau puse la disporitie informatiile personale ale Participantilor, in temeiul
paragrafului de mai sus, sunt limitati (prin lege si prin contract} cu privire la modul in care pot folosi datele.
Organizatorul se asigura ca orice terti, carora le sunt divulgate voluntar date cu caracter personal, sunt
supusi obligatiilor de confidentialitate si securitate in acord cu prezenta nota de informare si legislatia
aplicabila (pentru evitarea dubiilor, acest lucru nu se poate aplica acolo unde divulgarea nu este o decizie
voluntara). |

6. Pastrarea datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal ale Participantilor danlara‘ti necastigatori vor fi stocate de catre Operator
sifsau Imputernicit timp de 60 de zile de la incheierea Campaniei, Dupa trecerea acestui termen, datele
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vor fi distruse, acestea nefiind utilizate in niclun alt scop, pana la momentul distrugerii acestora,
exteptand participarea la prezenta Campanie . |

Datele cu caracter personal ale castigatorilor vor fi stacate de catre Operator conform prevederilor legale
aplicabile in materie financiar-contabila, respectiv 10 (zece) ani de la data incheierii exercitiului financiar
in gare au fost atribuite premiile.

I8¢le cu castigatori publicate pe Site-ul Campaniei vor fi mentinute publice pentru o perioada de 30 de

¥ expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/ distruge aceste
date de pe mijloacele de prelucrare si stocare, impunand imputernicitilor obligatii similare.
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5%

e

4\
Ty
5 DAR-L

7. Drepturile persoanelor vizate

In vederea asigurarii unei prelucrari echitabile si transparente, Participantii beneficiaza conform legii de
urmatoarele drepturi:

(i) MM_MMHMLM: persoanele vizate pot solicita
informatii legate de datele personale pe care Operatorul si imputernicitii le detin despre acestea, inclusiv
informatii legate de categoriile de date prelucrate, pentru ce sunt folosite acestea, si cui sunt divulgate
aceste date, daca este cazul. |
La cerere, persoanelor vizate le poate fi oferita o copie a datelor personale prelucrate in legatura cu
Campania. Daca sunt solicitate mai multe copii ale datelor personale, Operatorul isi rezerva dreptul de a
percepe o taxa rezonabila bazata pe costurile administrative. :
{ii) dreptul de a solicita rectificarea datelor cu c racter personal: persoanele vizate pot ahtine
rectificarea datelor personale pe care Operatorul sifsau imputernicitii le prelucreaza in legatura cu
Campania. Operatorul si imputernicitii depun eforturi rezonabile pentru 3 mentine datele personale
corecte, complete, actualizate si relevante, pe baza celor mai recente informatii de care dispun;
{iii) dreptul de 3 solicita stergerea datelor cu caracter persanal: persoanele vizate pot solicita
stergerea datelor personale prelucrate de Operator sau i‘mputamiciti in legatura cu Campania. Operatorul
sl imputernicitii trebuie sa se conformeze acestei solicitari, daca;

® datele personale nu mai sunt necesare pentru indeplinirea scopurilor pentru care au fost colectate;

® persoana vizata se opune prelucrarii din motive legate de situatia sa particulara;

® datele cu caracter personal au fost prelucrate ilegal;

® datele personale trebuie sterse pentru respectarea unei obligatii legale care ii revine Operatorului;

cu exceptia cazului in care datele sunt necesare:

a) pentru exercitarea dreptului la libera exprimare si la informare;

b) pentru conformarea de catre Operator / Imputernicit cu o obligatie legala:

c} in s‘c‘npu'ri de arhivare in interes public, stiintific sau pentru studii istorice sau in scopuri statistice;

sau .
d) pentru constatarea, exercitarea sau apararea unui drept in instanta.

(iv) dreptul Ia restrictionarea Qrelugfarii.: persoanele vizate pot obtine restrictionarea prelucrarii

datelor personale, in cazul in care:

® contesta corectitudinea datelar personale, pentru perioada de care este nevoie pentru a verifica
corectitudinea, ‘

® prelucrarea este nelegala si solicita restrictionarea prelucrarii in locul stergerii datelor personale,

® numaiavem nevoie de datele personale dar persoana vizata le solicita pentru stabilirea, exercitarea
saul apararea pretentlilor legale, sau

Persoana vizata are obiectii legate de prelucrare, pentru perioada necesara pentru a verifica daca
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motivele intemeiate ale Operatorului prﬂvalmxa
{v} dreptul la ohiectie: persoanele vizate pot obietta - in orice moment la pm!ucrama datelor
personale din motive legate de situatia acestora particulara, cu conditia ¢a prelucrarea sa nu se bazeze pe
consimtamantul persoanei vizate ci pe interesele legitime ale Operatorului sau ale unei terte parti. in acest
caz, datele personale nu var mai fi prelucrate, cu exceptia cazului in care: (i) Operatorul poate doved
motive legitime si imperioase care justifica prelucrarea si care prevaleaza asupra intereselor, drepturi
si libertatilor persoanei vizate sau (#) sau in cazul in care scopul este constatarea, exercitarea sau apara mz:1
unui drept in instanta, Persoanele vizate, care obiecteaza la prelucrare, sunt rugate sa specifice daca
dorese, de asemenea, ca datele personale sa fie sterse,
{vi} dreptul de a depune o reclamatie: persoanele vizate pot depune reclamatii la Autoritatea
Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal prin intermediul procedurii
disponibile pe site-ul ANSPDCP, www.dataprotection.ro.

De retinut:

Periaa;!a de timp: Termenul de raspuns peﬁtru solicitarile persoanelor vizate este de 30 de zile, ce poate
fi prelungit, in cazul unor motive !*.pe'ciﬁce legate de anumite cerinte legale sau de complexitatea cererii,
cu o perioada suplimentara de 2 luni.

Restrictionarea accesului: In anumite situatii, accesul la toate sau o parte a datelor personale poate fi
restrictionat din cauza unor cerinte legale. In cazul unui astfel de refuz cu privire la cererea de acces, vor
fi comunicate motivele refuzului.

Imposibilitatea identificarii: In anumite cazuri, persoanele vizate nu pot fi identificate in baza elementelor
de identificare furnizate in cerere. In astfel de cazuri, daca persoana nu poate fi identificata drept
persoana vizata, Operatorul nu poate da curs solicitarii respectivei persoane, cu exceptia cazului in care
ofera Operatorului informatii suplimentare care sa permita identificarea.

Exercitarea drepturilor: Participantii isi pot exercita drepturile mentionale anterior fie printr-o cerere
scrisa, datata, semnata si adresata Organizatorului la adresa str. Barbu Vacarescu nr. 201, Globalworth
ToWer,‘ etaj 12, sectorul 2, Bucuresti, fie prin tfa-nsmiterea acesteia la adresa de e-mail
privacy.romania@ferrero.com ;

8, Securitatea datelor cu caracter personal

Organizatorul implementeaza masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurarii unui nivel
de securitate corespunzator datelor cu caracter personal apartinand participantilor la Campanie.
Organizatorul va impune oricaror imputerniciti obligatii similare. La evaluarea nivelului adecvat de
securitate se va tine seama in special de riscurile prezentate de prelucrarea datelor cu caracter personal,
generate in special, in mod accidental sau ilegal, de distrugerea, pierderea, modificarea, divulgarea
neautorizata sau accesul neautorizat |a datele cu caracter personal transmise, stocate sau prelucrate.

In procesul de furnizare a datelor cu caracter personal catre Organizator si Imputerniciti, informatiile
personale pot fi transferate de catre persoanele vizate prin internet. Desi Organizatorul depune eforturi
sustinu:te pentru a proteja informatiile personale ce ii sunt puse la dispozitie, schimbul de informatii prin
intermediul unei conexiuni la internet nu este 100% sigur. Prin urmare, Operatorul nu poate garanta
securitatea informatiilor personale transmise prin internet. Odata primite aceste informatii, Operatorul
va utiliza proceduri stricte si metode de securitate pentru a impiedica accesul neautorizat la acestea.

g, ‘Modificarea informarii privind prelucrarea datelor cu caracter personale
Organizatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa nr. 1 la Regulamentul Oficial oricand pe durata
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desfasurarii Companiel, in catul in care identifica masuri mai eficiente pentru protejarea si securizares

datelor cu caracter prrsonal ale persoansior vizate si fara a afecta drepturile 5 libertatile acastora, Orice s

astied de modificare va fi publicats tu 24 de ore in prealabil pe website-ul www kinder.com, in sectiunea -
dedicata Campaniel, respectivva i adusa la: cunpstinta Participantilor prin aceleasi mijloace prin tare au
- fost incunostintite cu privire |a Regulamentul Oficial al Campaniei, i

patele anaie ale Par!kl‘pnmﬂw la ﬁmmnw vor fi Mfumam in conformitate cu legislatia np!mnbi&a in
# domeniul protectiel datelor cu caracter personal, in mod particular in conformitate cu prevederile !
Regulamentului European nr. 679/2016 privind pratectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prefucrarea
datelor cu caracter personal si privind !sbm circulatie a acestor date. B
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ANEXA nr, 2
la REGULAMENTUL OFICIAL AL CAMPANIEI PROMOTIONALE
»Cu Kinder, Craciunul este plin Ele magie!"
Campanie promotionala pentru consumatori
Perioada campaniei: 28,29,30 noiembrie si 12,13,14,19,20 si 21 decembrie 2025
 Selectia momentelor norocoase

—Nr.Crt Data Ora
1 28.11.2025 | 16:07
2 28.11.2025 | 16:34
3 28.11.2025 | 16:58
4 28.11.2025 | 17:12
5 |2811.2025| 17:45 |
6 28.11.2025 | 18:09
7 .| 28.11.2025 | 18:33
8 28.11.2025 | 19:02
9 28.11.2025 | 19:27
10 28.11.2025 | 19:51
11 29.11.2025 | 12:05
12 129112025 | 1248
13 29.11.2025 | 13:14
14 29.11.2025 | 13:53
15 | 29.11.2025 | 14:22
16 . 29312025 | 14:57
17 29.11.2025 | 15:18
18 29.11.2025 | 15:49
19 29.11.2025 | 16:11
20 | 29.11.2025 | 16:43
21 . |30.11.2025 | 12:03
e ;
22 30.11.2025 | 12:37
23 30.11.2025 | 13:06
24 30.11.2025 | 13:44
25 30.11.2025 | 14:11
26 30.11.2025 | 14:42
27 30.11.2025 | 15:07
28 30.11.2025 | 15:36
29 30.11.2025 | 16:05
30 30.11.2025 | 16:39.
31 12,12,2025 | 16:04
32 12.12.2025 | 16:18
- 33 12.12.2025 | 16:42
| 34 12.12.2025 | 17:05
35 12.12.2025 | 17:28 |
36 12.12.2025 | ' 17:53







SR |

| 20.12.2025 |

37 | 12.12.2025 | 18:07
38 | 12.12.2025 | 18:29
39 12.12.2025 | 18:52
40 12122025 | 19:11 |
41 | 12.12.2025 | 19:25
42 12.12.2025 | 19:39
43 12.12.2025 | 19:50
44  |12.12.2025 | 19:57
45 12.12.2025 | 19:59
46 | 13.12.2025 | 12:09
47 13.12.2025 | 12:31
48  |13.12.2025 | 13:02
49 13.12.2025 | 13:29
50 13.12.2025 | 14:08
51 13.12.2025 | 14:36
52 13.12.2025 | 15:12
53 13.12.2025 | 15:47
54 | 13.12.2025 | 1615
55 13.12.2025 | 16:41
56 14.12.2025 | 12:11
57 14122025 | 12:52
58 | 14.12.2025 | 13:17
59 | 14.12.2025 | 13:55
60 | 14.12.2025 | 14:24
61 | 1412.2025 | 14:59
62 | 14120025 | 15:23
63 14,12.2025 | 15:54
64 | 14.12.2025 | 16:23 -
65 14.12.2025 | 16:57
66 | 19.12.2025 | 16:02
67 19.12.2025 | 16:19
68 | 19.12.2025 | 16:41
69 19.12.2025 | 17:03
70 | 19.12.2025 | 17:26
71 |19.12.2025 | 17:44
72 19.12.2025 | 18:03
73 19.12.2025 | 18:21
74 | 19.12,2025 | 18:47
75 | 19.12.2025 | 19:05

76 | 19.12.2025 | 19:24
77 19.12.2025 | 19:35
78 19.12.2025 | 19:47
79 | 19.12.2025 | 19:55
80 | 19.12.2025 | 19:58
B 20.12.2025 | 12:04
82 | 20.12.2025 | 12:29

L 13:01







84  |20.12.2025 | 13:33
85 | 20122025 | 14:07
8 | 20122025 | 148
:?5 20.12.2025 | 15:21
788 | 20.12.2025 | 15.49
89  |20.12.2025 | 16:14
90 | 20.12.2025 | 16.46
91  [21.12.2025 | 12:06
92 [21.12.2025 | 12:41
93 |21.12.2025 | 13:12
| 94 | 21122025 1351
95 | 21.12.2025 | 14:19
96 | 21.12.2025 | 1455
97  |21.12.2025 | 1517
98  |21.12.2025 | 1543
99 21.12.2025 | 16:12
100 | 21.12.2025 | 1648







